
搜索引擎认定的搜索优质内容解读 

一、优化内容质量的必要性 

1、从百度搜索的视角出发：百度搜索的重要职责是为用户提供最具有价值的信息，而

内容质量是价值的最核心体现。 

搜索质量算法日常积累了大量样本，当两个同类内容比较时，搜索质量算法会根据

优质内容的标准，给出这两个内容在各个维度的分值，从而让更加优质的内容排在前面。 

因此，每一位内容生产者对内容质量细微的调整和优化，搜索质量算法都会给出明

确的反馈。而百度搜索也在持续优化算法，让优质内容脱颖而出，呈现给需要的用户。 

 

2、从站点视角出发：高质量的内容有助于用户的留存，有利于长期获取忠实用户沉淀，

打造品牌影响力。 

用户浏览后满意度高、口碑好、优质内容占比越多的站点，对用户、对搜索的价值

就越大。当用户搜索同类需求时，就有机会被更多用户关注到，形成良性的循环。因此

从整体和长远考虑，站点需要持续优化优质内容。 

  

3、从用户视角出发：持续获取高质量内容，有利于提高用户对内容平台的信任度，增

强用户的粘性。 

二、优质结果具备什么特质 

1、出身专业 —— 发布来源可信赖 

（1）聚焦擅长的领域 

当内容生产者在输出内容时，涉及的领域不应该过杂，浪费精力去生产、堆砌不熟

悉的内容，同时百度搜索引擎也不倾向内容类型杂乱的来源，最后可能会得不偿失。如

果是平台型站点，不同类型的内容在站点结构设计时要有所区隔，用户浏览页面时能够

遵循一定的规律找到目标内容。 

内容生产者们聚焦同类型领域的目的有两个： 

①是大家可以发挥所长，在专业领域内生产专业的内容，把最擅长的内容做好，自

然能够提升内容质量； 



②当个人/机构账号或者垂类站点能够坚持生产同类型的内容时，搜索和用户也会

认可站点的专业度，有利于持续满足用户的同类型需求，获得更高的内容质量评分。 

以下是优秀示例↓ 

 

（2）身份背景真实、权威，让用户可感知到 

当个人或者机构生产内容时，可以通过补充自身在相关领域的专业证明，来提高自

身的权威性，获得用户的信任。比如：发布医疗科普信息的内容生产者通过提交自己的

医生从业执照、从业的医院和科室等等来获取专业认证；发布母婴故事分享的妈妈，持

续发布母婴内容，也能形成自己的内容口碑和专业性。 

以下是优秀示例↓ 



 

（3）行业内知名，有声望 

站点、个人或者机构账号可以通过在专业行业内持续输出优质内容，做出贡献，逐

渐提升自己在业内影响力和知名度。 

以下是反面示例↓ 

 

2、文采出众 —— 核心信息的有内涵，信息传达感受好 



信息传达是内容质量的核心部分。普通网页内容的类型众多，比如文章、视频这种

以内容为主的，也有下载、查询工具这样偏操作类型的，还有首页、个人主页、列表页

等等。不管什么类型的页面，都承担着传递信息的用途。在向用户传递信息时，是否能

做到以下的要求，对这些页面类型来说指导意义是互通的。 

  

（1）表述清晰阅读顺畅 ，文笔用词用句舒适 

内容表述时，要求清晰明确，行文有逻辑，遣词造句有美感，阅读舒适。可以从内

容特点出发，提升用户吸收内容后的收获感。比如，内容深刻引人思考、文笔轻松令人

愉快、文笔严谨、令人信服等等。 

以下是优秀示例↓ 

 

以下是反面示例↓ 



 

（2）专业严谨深度全面，理解透彻，实操性强 

行文严谨考究，能体现这个行业的专业性，比如：运用专业的术语、话术、和思考

方式。能够努力深挖深层次的原因、逻辑，多角度、多覆盖地全面分析和阐述观点。对

于需要指导用户操作的内容，要求条理清晰，实用。如果单纯通过文字等无法表达清楚

的，可以借助更丰富的形式传达。 

以下是优秀示例↓ 



 

以下是反面示例↓ 

 

（3）制作精美，视觉效果佳，浏览体验愉悦连贯 

制作精美，提高用户的视觉、浏览体验。这里考察的是最常见也是最容易被忽视的

内容元素，如：字体、段落、版式、大小标题、搭配的辅助图片视频等，要求做到丰富



美观、层次分明、切合主体、主题升华、帮助用户更好的理解内容以及阅读体验连贯舒

畅。两个较为相似的内容，因为排版布局的不同，可能会产生不一样的质量分数。 

以下是优秀示例↓ 

 

以下是反面示例↓ 

 

3、体验舒适 —— 排版/交互/功能 使用流畅 



这里的使用体验流畅，和上文中的制作精美有所不同，制作精美考察的是内容主体

部分的美化，而这里考察的是页面的整体布局、核心交互、功能体验舒适等。 

（1）排版布局合理，考虑用户体验 

以下是优秀示例↓  排版合理，布局清晰，图片与文字搭配 

 

 

 

三、互动答疑 

1、我发布的内容领域并没有所谓专业深度性可言，追求的专业是什么呢？ 

当然，并不是所有行业都需要严格专业深度可言，这里并不是鼓励大家一定非要把

简单的事情硬要熬出来一个冗长的内容。是希望站在自身行业视角上，做到体验的提升。 

  



2、为什么我的内容搜索排序很低？ 

希望大家首先按照前文中所提到的，从领域专业、内容传达、用户体验和周边信息

四个方面全面排查自身的内容质量；其次可以搜索用户可能搜索的 query，去对比了解，

是否有其他的更好的结果已经在前了。 

  

3、原创内容并没有得到很好的收录，这种情况怎么办？ 

搜索排序受到多重因素的影响，比如用户的喜爱程度、站点的整体质量等。单从原

创一个维度无法衡量内容没有被收录的原因。 

  

4、PC 端的优质内容有什么标准？ 

PC 端和移动端对优质内容的标准是统一的。 

  

5、百度搜索会更喜欢嵌入视频的文章吗？ 

如果嵌入视频的内容符合主题内容的要求，且满足用户的需求，在此基础上用更加

丰富的形式展现，可以整体提高文章观感。但这并不是绝对的，事实上百度搜索并没有

对内容的展现形式有硬性要求，如果有些内容更加适合用文字或者图片的形式展现，就

不必非要用视频。 

  

7、有权威来源的文章会加分，那么没有权威来源的文章会被减分吗？ 

不会。在一个专业领域，如果某个内容生产者有专业背书，同时内容优质，那么他

的内容有可能会被加分。但是如果他有专业背书，但是内容低质，反而其他站点提供的

内容十分全面丰富，在内容质量层面我们不会被减分，且分数会高于前者。 

 

8、文章被插入一小段广告会被打压吗？ 

文章中间是坚决不允许插入任何广告的，如果您想插入广告，可以在文章正文结束

后，不影响用户体验的前提下插入广告。 

 


